
多点Dmall基本情况介绍

• 多点Dmall成立于2015年，是一家数字零售解决方案提供商，以全面数字化服务助力实体零售企业实现线
上线下一体化，帮助商超打好坚实数字化地基，提高效率，降低成本改善消费者体验。

• Dmall为零售企业提供基于Dmall OS、MiniOS系统的零售联合云服务，输出完整的数字化解决方案。统
一数据和业务中台，可实现模块化按需配置，帮助商家在会员、商品、营销、服务、管理和员工等零售各
环节、各要素实现全面在线化和线上线下一体化通过底层大数据整合分析，优化到家到店一体化的全渠道
服务，助力企业提高效率，改善消费体验。

◼ 公司概览

客流引流

◼ 股东背景

◼ 业务模式

零 售商 品 牌方

客户画像 移动终端引流 第三方合作引流

供应链和库存管理

智能采购 数字化供应链管理 可视化货架

门店运营

智能调度 物联网购物车 智能任务仪表盘

CRM/营销

集成化会员体系 全渠道营销 客户忠诚度计划

客流引流

移动终端引流 合作方引流

全渠道数据分析

线上线下客户数据汇总

深度数据分析

精准营销

多渠道精准营销

按需交付 到店购物 直播电商 社区团购

◼ 合作伙伴

全渠道全场景
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3个国家和地区 1

估值

• 根据市场消息，本次交易中，SPAC收购
Dmall的企业价值约45亿美元；假设通
过SPAC和PIPE合计融资10亿美元，合并
后市值将达到约55亿美元。

• 管理层预测2021-2022E营收增速将超过
100%，显著高于可比公司，合并后市值
对应2021/2022PS分别为34x/16x。

• 海外可比公司Shopify和BigCommerce
的2021/2022PS分别为35x/26x和
22x/18x，国内可比公司明源云的
2021/2022PS分别为26x/19x。

股权结构
/

资本结构

• 假设SPAC股东全都没有赎回的情况下，
D公司原股东将占合并后公司约80.8%的
股份，PIPE股东占约11.8%，SPAC公众
股东占约6.2%，SPAC发起人占约1.2%。

潜在PIPE投资人 6 - 7亿美元

De-SPAC

拟定SPAC

3 - 4 亿美元

… …

原股东

SPAC

Dmall

◼ 关键数据概览

110+家零售商

使用Dmall OS

4500+家便利店

使用Dmall OS

850+个品牌

通过Dmall OS打广告

500亿人民币 174%

核心用户净留存率2

1.8亿+

移动端用户注册数Dmall OS 2020 GMV
同比增长85%

4.8亿人民币

Dmall 2020年收入
同比增长83%

◼ 项目亮点

1 在亚洲规模达5万亿美元的本地零售市场中，Dmall是零售商和品牌数字化的首选合作伙伴

2 在作为全渠道零售数字化SaaS解决方案的提供商：以Dmall OS为核心，以增值服务为补充

3 从超市和便利店到所有形式的零售，通过扩大目标客户群来增长总目标市场

4 赢得国内外客户认可，公司拥有可见的高速增长，海外业务扩张步伐加快

5 基于零售一线痛点自研原生云解决方案，拥有行业领先的技术和持续的创新

6 经验丰富的管理团队，拥有远见、全球视野、技术实力、创造力以及可靠的业绩记录

◼ 交易情况

… …

◼ 交易架构示意

1. 包括中国（中国大陆及香港特别行政区）和柬埔寨

2. 核心客户是指已经与Dmall签约的至少有50个以上门店的全国性的零售商；净留存率是基于付费客户产生的收入计算
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